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=R VENERDI 16 MAGGIO I980 ore 2I,I5
COMUNICAZIONE nei locali della libreria
PROBLEMI via Tellini I9 Piombino
TECNICHE
SRS INCONTRO DIBATTITO SU:
Final 53 1a collana ronil [
e IL RUOLO DELLA FAMIGLIA NELLA GESTIONE

e i problemi della comunicazione sociale. DECGLI STRUMENTI DELLA COMUNICAZIONE
SOCIALE (TV RADIO CINEMA GIORNALI etc.)

La comunicazione & un fenomeno complesso
‘e di grande importanza socio-culturale

e rappresenta uno dei pit affascinanti campi 3
di indagine delle scienze dell’'uomo. Parlera!
Gli strumenti di comunicazione ADRIANO ZANACCHI

— 0 mass media—
hanno ingigantito questo fenomeno

innescando situazioni che riflettono e

le contraddizioni del nostro tempo.

La sezione problemi raccoglie i contributi ADRIANO ZANACCHI & nato a Cremona nel I930

di esperti italiani e stranieri : = =

per I'approfondimento degli aspetti Laureatosi in Giurisprudenza a Pavia nel I952

e delle prospettive piu generali si & poi specializzato in Relazioni pubbliche;

della comunicazione. 3 . :

i s e K E' dirigente della R.A.I. , giornalista e pub
a sezione tecniche indaga Il mondo .

& il dinaraisno dei Singoﬁj S blicista. B' docente di Sociologia dell'info-

e propone specifiche metodologie per I'uso rmazione all'istituto Superiore di Scienze e
attivo dei mass media, prestando 3 .

particolare attenzione alle esigenze tecniche dell'opinione pubblica di Romae

dei giovani e della scuola moderna. Presso le edizioni paoline ha pubblicato nel
La sezione sussidi comprende volumi 1969 "POTENZA E PREPOTENZA DELLA COMUNICAZIO-

che accompagnano e integrano il discorso fatto

3 i 1 -
ol NE (esaurito) e ora il libro:

" LA SFIDA DEI MASS MEDIA"
comunicazione/problemi

1. Adriano Zanacchi. La sfida dei mass media.
2. René Berger. La tele-fissione. Allarme alla

televisione. COMUNICARE E' VIVERE, perchd la comunicazione
= i _a massificazione i 3
B:Fugmemad i posiialaiseiooiens che si pud sinteticamente definire come la
4. Autori Vari a cura di Gotffredo Donato : ] 5
Comunicazione ¢ partecipazione. trasmissione 0, nell iDOte si pi‘l.l comple'ta., 02
5. Autori vari a cura di- Giampiero Gamaleri me lo scambio di contenuti mentali( Informazi
Un posto nell'etere. Le radio locali in Italia. =
6. Marshall Mc Luhan - Pierre Babin. Un womo nuovo, oni, pengieri' idee, gentimenti, etce ) g€ indispe-

un cristiano nuovo nell 'era dei mass media.

nsabile alla vita dell'uomo e della societd.
e i, 1 S E Nessun uomo,infatti,si realizza completamente
2. Rodolfo Tritapepe, Linguaggio ¢ tecnica se non & in rapporto con gli altri e tutti i
e rapporti umani sono fondati sulla COMUNICAZI-
o Btk T Begnugalvidlpll immagios ONE,cosl come la stessa vita della societa
Librofilm. non & altro che un insieme di relazioni tra
gli individui e i gruppi che la compongonoe
== ' ~——— Ma ogegi,pit che nel passato, gli uomini comu~
nicano tra loro con difficoltd e cid contri-
EDIZIONI PAOLINE  pyigce a pegeiorare la loro qualitd della vi-
ta. Eppure essi possiedono, ora,dei prodigio-
si mezzi di comunicazione ,posti a loro dispo

sizione dal progresso: tra gquesti mezzi, in primo luogo, i cosidetti
MASS MEDIA o strumenti della comunicazione sociale. (TV RADIO CINEMA GIORNALI

FOTO ete:)

Alle straordinarie capacita di tali gstrumenti, tuttavia, non sembra geriamente
corrispondere un impegno concreto —a livello individuale e collettivo- nello

comunicazione/tecniche

comunicazione/sussidi

’




lasfida
dei mass media

“Introduzione allo studio

René Berger

[a tele-fissione

allarme alla televisione

degli strumenti Allarme alla televisione,

e dei problemi

Libro drammatico:

della comunicazione sociale. ~ €°Me si evolvera (se potra

Manuale

chiaro e facile in tre parti:
1. la comunicazione:

segni - codici - linguaggi

e immagine;

2.1 mass media:

stampa - cinema - radio - tv
- informazione - pubblicita;

3. la:stida det rass e s Approccio alla televisione.
uso - abuso - responsabilita i‘ mformahmf:lntazm_m&

per la societa, la famiglia, a tecno-manipolazione.

lis sotiole= In caspist e Il televisore mediatore o idolo,
Dl principi della SDEC?hI_O, finest(a, lucernario.
S il SR Mediazione o alienazione,

politica della comunicazione A.[ croce\_na dei mat_ss_medm.
Cibernetica e televisione.

di massa e ai mass media

sopravvivere) I'homo sapiens
— cacciatore, agricoltore,
cavaliere, religioso, razionale,
politico, sociale, proletario,
industriale — trasformato
improvvisamente

in cosmocefalo dalla
fissione elettronica?

per I'evangelizzazione. Sistema televisivo in Italia.

cdu 381 — 77, p. 244, L. 3500. 94 38c2 =77, p. 260, L. 3500.

Per una interpretazione
e un uso costruttivo
dei mass media.

La tesi di questo studio é:
I"informazione tecnotronica
non ha umiliato la personalita
umana, banalizzandola

e massificandola. Al contrario,
I'ha esaltata, dilatando

I'uomo dal di dentro, fino

a renderlo capace di estendere
ai limiti del cosmo la sua
sensibilita. E' in atto

un processo di crescita

di tutti, con il conseguente
coinvolgimento planetario

dei singoli individui

e dei gruppi. |l processo
comunicativo & circolare; non
¢’ pil posto né per

il monologo né per il predominio
assoluto dell’emittenza. Perfino
la resistenza passiva o il samizdat
vanificano ogni tentativo
violento o unidirezionale.

cdu 38¢3 — 78, p. 359, L. 5000.

bk o

I males

_ gli individui dalla realtd,per provo-

 Anche a livello locale occorre riap-

__radio locali che non siano solo di_
scoteche dell'etere. (7edi 1'esempio
di Radio Piombino Centrale anche se anco

utilizzarli in modo costruttivo,cioé

per promuovere realmente lo sviluppo

individuale e sociale e particolarme-
nte la libertd,l'autonomia,la parte-

cipazione,la solidarieta.

Se non si comunica,dunque,non si vive
e quando si comunica male si vive

L'uso che vien fatto attualmente dei
mass media fa spesso temere seriame-
nte che la comunicazione sociale fi-
nisca ineluttabilmente per distrarre

care fenomeni di "NARCOSI" collettivay
per abbassare i livelli culturali,per
appiattire tutti i valori,per morti-
ficare LA VITA FAMILIARE e, pill in
generale, la vita di relazione, per_
favorire LA PREPOTENZA e il PREDOMI-
NIO di POCHI sui MOLTI, per distogli-
ere dalle RESPONSABILITA' PERSONALI
e comunitarie e in particolare da quel
momento fondamentale della vita demo-
cratica che é LA PARTECIPAZIONE e da
quell 'impegno essenziale che & la
solidarieta'.

-&.z‘

propiarei dei mezzi di comunicazione
e costruirne dei nuovi per promuove-
re una effettiva partecipazione ai
problemi della citti.

I mass media hanno tolto la parteci-
pazione ma gli stessi mass media la
possono ricreare.

Dopo quasi 30 anni di TV di stato ba
sata nel consumismo e nell'uso pretta|
mente scandalistico (perché fa notis-
zia) occorre fare informazione costru
ttivas Un informazione che metta in
risalto i lati positivi e suggerisca
al cittadino i luoghi e i modi per
intervenire praticamente e responsa~
‘bilmente nella crescita della cittd.
‘Ecco perché ¢'é bisogno oltre che di

ra]
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. HoTAd)- Tra QUEST GoReAu b PaeteciPazione € ba
COMSIDERARS! AYHE 1L MEnsine ="l PAES) binp
VAL ®\ CORMIA'= (He S\ STAMPA B VERTURINA

ESiSToRO AMGE ALTRE fUBeuzion) A Rodewo

COME - =
~Prouemo Storw £ IERRITORI O

—RICERME SToRICHE
MA GUESTI LR L LORO (ARATTERE SPELALISTILO
Hewelo Ul SEQUITO Lithrtaro I Puaeyico.
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> ¥ GIORNALI ; che ora sono diretti dal-

=EtceEtCess
L ]

sporadicamente, vedi per esempio la
trasmissione domenicale delle II,30
In Diretta Da Studio condotta da Mar-
cello Filippeschi) anche di uwna TV
localee

La TV come la "piazza" del paese deve
divenire luogo d'incontro di tutti i
cittadini. E come la piazza parteci-
pava di tutti, cosi la Tv superando

i muri("il privato") mette in contat-
to tutti i cittadini comunicando le
stesse eperienze che poi diventano
diverse secondo la personalitd di
ciascunos

Cosicché i cittadini che hanno le
medesime conoscenze di base quando si
ritrovano per strada , non sono e non
si sentono pill estranei ma anzi cerca
no di stringere ancor pii i legami
tra di loro per costruire una citta

a misura d'uomo.

Lo stesso discorso vale naturalmente
per tutti gli altri mass media :

1'alto secondo le esigenze personali
e culturali di pochi. Degni di nota
in questo campo le esperienze locali
di controinformazione con le riviste
~DIETRO LO SPECCHIO- e -~ ESPERIENZE
INCONTRI -~ e i giornali scolastici
tra cui merita un cenno IL CORRIERE
DELLE FUCINI (Primo giornale scolasti
co stampato da un giornale a tiratu-
ra nazionale IL TIRRENO)

Questi giornali di controinformazione
mettono in pratica il modello di par-
tecipazione pilt ampio possibile che
dovrebbe essere alla base anche di
quelli a tiratura nazionale.

IL CINEMA ; anch'esso monopolizzato
da pochi e strumentalizzato secondo
bisogni commerciali. :

IL TEATRO; pochi sono i testi che i
cittadini possono "fruire™ e poche
le qualita.

D;1 libro Comunicazione e Partecipa;i-
ne rileviamo alcuni capitoli che il-
lustriano i vari mass media nei loro
aspetti sociali.
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PRESENTAZIONE

re ! o . . A—
L'ordinamento politico-economico di uno stato con-

figrra il comportamento dei mass media — o strumenti
di comunicazione sociale — e di conseguenza l'area e
Uinfluenza stessa dell'informazione sul pubblico. Gli
stessi modi di ricezione, risposta e partecipazione ai
messaggi da parte del pubblico risultano condizionati
dalle strutture con le quali ogni Paese viene particolar-
mente amministrato’.

Oggi il sistema di comunicazione coincide sempre
pite con il sistema sociale globalmente considerato. In-
fatti i detentori del potere economico e politico posso-
no controllare, con vari e complessi strumenti di me-
diazione, gli stessi processi di comunicazione e di for-
mazione dell’opinione pubblica.

Per questo, un’analisi critica dei principali "media”
di comunicazione (stampa, cinema, radio, Tv, micro-
media) non puo essere realizzata fuori di un concreto
guadro di riferimento politico-sociale, e senza la consa-
pevolezza della profonda interazione esistente fra i vari
"media”, tutti in vario modo collegati all'organizzazio-
ne relazionale del sistema che li comprendz e li alimenta.

Contro le possibili manipolazioni tecnocratiche e
totalitarie, bisogna riaffermare i valori di un’autentica

partecipazione democratica mediante gli strumenti ope- |

rativi pin efficaci.

Necessita quindi una politica culturale che consenta
e sviluppi nei diversi circuiti della comunicazione la
bipolarita e la circolarita di una informazione non par-
cellizzata, ma organicamente verificabile.

Vitaliano Rovigatti: LA STAMPA DI INFORMAZIONE

L'autore delinea un quadro storico, economico e
politico della stampa in Italia, rilevando in modo parti-
colare che il giornale ha perso ovunque gquel monopolio
dell'informazione di cui godeva nel passato, ma non
sembra destinato a morire. Battuto, di regola, sul tem-
po nel dare notizie dalla radio e dclla televisione, messo
allz prova dal settimanale illustrato, il quotidiano supe-
rerd la crisi attuale e potrd avere anzi nuovi sviluppi
se sapra trovare il suo giusto spazio, adattando le sue
funzioni e le sue formule alla sempre pin sentita esi-
genza di partecipazione responsabile del cittadino a ogni
livello della vita associata, nonché alle rapide trasfor-
mazioni del mercato dell'informazione e delle tecnolo-
gie della comunicazione.

La situazione italiana non é delle pin soddisfacenti:
scarse le tirature, pochi i lettori, incerta la loro fiducia
nei giornali. Forse neppure chiari i motivi per i quali
si acquista il giornale, o piit specificamente ."quel’”’
giornale,

Alcuni canali di trasmissione attraverso
lo spazio e il tempo: 1. canale sonoro
attraverso lo spazio: 2. canale sonoro

in un periodo di tempo; 3. canale visivo
dipendente dal tempo; 4. canale visivo
attraverso lo spazio; 5. canale di immagini
in movimento attraverso il tempo.
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D’altra parte, siccome il giornale quasi mai corri- |
sponde a un affare economico (quasi tutti i quotidiani
italiani sono in deficit) sono evidenti linteresse ideo-
logico della proprietd a mantenerlo in vita o i vantaggi
indiretti che la proprieta stessa intende ricavarne. Voce |
di gruppi di potere, il giornale stenta a offrire un auten- |
tico servizio di crescita democratica. Né il lettore sen-
bra sufficientemente preparato a saper leggere il_gior-
‘nale, @ quale chiede con una certa ingenuita un'obiet-
tivita che rasenti la neutralita. Il giornale rende servizi
non solo dando notizie, ma interpretandole e commen-
tandole.

Il quotidiano italiano, pero, resta ancora sospeso
tra una tradizione piuttosto "aristocratica” del primo
giornalismo e una vocazione popolare non ancora ade-
guatamente realizzata; é in cerca di formule nuove che
lo rendano pitt funzionale ai reali bisogni del lettore;
¢ la speranza con cui vengono salutati i nuovi giornali
(mentre altri — e non pochi — chiudono i battenti)
conferma Uattesa del pubblico per qualcosa di nuovo.

E di nuovo qualcosa c’¢: anche le nuove forme di
presenza dei redattori nella gestione del giornale cer-
cano di attenuare i poteri della proprietd e i condizio-
namenti della pubblicita.

In questo quadro, dove si alternano luci e ombre,
non ¢é trascurata la figura del lettore, notevolmente estra-
neo alle vicende anche del ’suo” giornale, con il quale
ben di rado intesse un dialogo. Forse perché lo consi-
dera molto lontano, una voce poco casalinga; forse per-
ché il giornale stesso non riesce a darsi la dimensione
che il lettore attende. E infatti in Italia una grave lacu-
na ¢ data dalla mancanza di una stampa a dimensione
locale, quella che maggiormente favorisce con le sue
informazioni la partecipazione responsabile del cittadi-
no alla vita della comunita locale, prima scuola di de-
mocrazia. &

Ernesto G. Laura: I1. CINEMA

L'autore si rifa alle origini del cinema per rilevare
| come i suoi primi promotori nom avessero coscienza
delle sue molteplici funzioni future. Segue poi lo svi-
lupparsi della presa di coscienza circa Uoriginalitd e
Uantonomia del linguaggio cinematografico sino alla con-

"specifico filmico” valido una volta per tutte.

Si mette quindi in luce il lento evolversi della ri-
cerca dal superamento delle estetiche idealistiche al-
Paccoglimento della semiologia e dello strutturalistio,
almeno per quanto riguarda il concetto di segno. Si
puod a questo punto cercar di definire il film e cido che
significa per esso il concetto di segno e di linguaggio.

Si esamina quindi la funzione sociale del cinema,
cioé la sua destinazione a un fruitore-recettore che vive
in una data societa e in una sua cultura. La funzione
sociale & strettamente intrecciata alla funzione di pro-

vinzione dei teorici degli anni '30 che esistesse uno

Tasso di lettura di quotidianl
in alcunl paesi &'Europa
(espresso in copie vendute

per 1000 abitanti)

Faese ‘I-I:?:::.:I
Lussemburgo 560
Svezia 534
Gran Bretagna 463
Islanda 449
Germania (Rep. Dem) 445
Norvegia 306
Svizzera 374
Danimarca 368
Germania (Rep. Fed.) 319
Olanda 3n
Austria 293
Belgio 260 (1)
Cecoslovacchia 252

- Francia 238
irlandsa 234
Polonia 217
Ungheria 217
Bulgaria 161
Romaniia 173
[italia g 146 |
Spagna ' 99
lugoslavia B5
Grecia : 76
Albania ' 47

H |

(1) Cifra del 1068

Fonte: ONU, Statistical Yearbook, 1072

UN CONVEGNO

INTERNAZIONALE SU

Ui!&l!i! 8

televisione per

ragazzi

T FO;'_tunatamente I’Anno del

Fanciullo non sembra finito.
A Milano, a cura dell’Asses-
sorato all’Istruzione della Re-
ione Lombarda e del Centro

tudi Cinematografici si &
svolto dal 21 al 23 marzo un
importante Convegno Inter-
nazionale sul tema «Ragazzi,
cinema e TV». ConTiHuA —»
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Il Convegno ha mantenuto
fede ai suoi obiettivi imme-

mozione umana, dove il cinema esplica le sue poten-
zialita informative-formative. Tale funzione & spesso,
nell’esperienza storica del secolo, distorta in propagan-
da, ciod in informazione-formazione orientata rigida-
mente da presupposti ideologici totalizzanti.

La Chiesa cattolica ha dato negli anni un crescente
contributo al profilo di un cinema di promozione uma-
na fondato su un’antropologia di ricca sostanza cultu-
rale. La funzione economica, cioé lUaspetto anche di
merce rivestito dal film, é stata a lungo nettamente se-
parata e quasi contrapposta alle funzioni precedente-
mente illustrate, quasi si trattasse della loro negazione.
Al contrario, l'economia va fatta rientrare nel dowii-
nio dell’nomo, se non si vuole che gli si ponga contro,
e armonizzata con la pienezza della sua realta esisten-
ziale. Le varie funzioni, dunque, sono interdipendenti
e potranno convivere ove si realizzi — ma non ne esi-
ste ancora alcun modello storico concreto — un siste-
ma ove pubblico e privato, artistico ed economico si
compongano in unitd attraverso un ruolo coordinatore
e programmatore dello Stato, che non si faccia totali-
taristicamente dirigista. La migliore garanzia verrd da
una sempre maggiore presenza del pubblico, termine
non silenzioso né passivo del processo di comunica-
zione.

Donato Goffredo: LA rADIO

L'antore inizia il saggio con Vanalisi delle poten-
zialita comunicative del mezzo radiofonico nel contesto
delle strutture sociali e politiche, ove deve operare.

Vengono anche delineati i caratteri essenziali del
linguaggio radiofonico, sia per la sua incidenza nel co-
stume soctale, sia per la sua rispondenza ai sistemi di
attese del pubblico.

Poi vengono tracciati i lineamenti di un’essenziale
cronistoria della Radio italiana durante il ventennio fa-
scista, nel periodo della Resistenza e della lotta parti-
giana, e nel trentennio 1946-76 dalla ricostruzione ai
giorni nostri,

Infine viene inquadrata la programmazione della
RAT dopo la riforma, programmazione che si suddivide
in reti e testate e si articola nella prospettiva delle
fasce orarie, intese come appuntamenti ricorrenti con
particolari pubblici,

Viene anche rilevata la nuova connotazione della
RAL in senso pluralistico e decentrato, in modo da su-
perare la vecchia "'unidirezionalita” e stabilive un collo-
quio attivo e diretto con i grappi sociali e i singoli
cittadini.

Tale capovolgimento viene operato con l'uso dei
collegamenti telefonici con i radio-utenti; con le tra-
smissioni dirette, dai luoghi degli avvenimenti; con
Uapertura di spazi autogestiti, non solo dagli esponenti
degli enti locali e delle forze sindacali sociali, culturali
e politiche, ma anche da tutti quei gruppi di base, in
genere esclusi o "mediati”" dai portavoce istituziona-
lizzati.

diati di dare a educatori ed
operatori sociali occasione di
riflettere sulle loro responsa-
bilita e spronare allo studio di
iniziative valide, concrete,
coMegate tra loro nella proget-
tazione e realizzazioneebes

“Precisi e rivolti a problemi
specifici e concreti gli inter-
venti di Bozzetto (la difesa del
- cartone animato come mezzo
ricco di inventiva fantasia e
comunicab#litd,  particolar-
mente adatto per il mondo
dell’infanzia) e di Nichetti
{«non un cinema confezionato
per bambini, ma un prodotto
ricco di valori universali leggi-
bili a diversi livelli»). Specifi-
camente dedicate all'impatto
dei mezzi di comunicazione
sociale con la scuola le Tifles-
sioni di Colla Monti e Della
Palma. Lin meditato poetico e
sofferto ripensare a valori del
passato nelle parole di Strati,
nel confronto tra la semplicita
la gioia la creativita dei giochi
di un tempo e 'oppressione di
certi spettacoli «ricreativi» di
oggi. Mattatore, come d’uso,
Silvio Ceccato con le sue
affermazioni a sorpresa, ric-
che di tanta esperienza viva-
citd e buon senso («Solo se la
scuola € gioia, pud essere una
cducazione permanente», «Il
bambino ci chiede: insegnami
a pensarel», «Un ragazzo
pensa e funziona se & sereno;
un uomo intristito lo lanci
dove vuoi in nome di una
utopia irraggiungibile», «Guai
a una scuola che agisce, come
se il bambino non esistes-

'1".‘

Incisione fonstoca fonerproduziene
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Si analizza anche il fenomeno delle cosiddette radio

"libere” o "locali” che aprono nuovi nodi d'informa-

zione e pongono il problema della loro regolamentazione
lecnica e giuridica. \

Solo un sistema intercomunicante a pin livelli e
che sia espressione delle comunitd locali (con le varie

componenti sociali) puo inserire il mezzo radiofonico

(pubblico e privato) in un dialogo di crescita e di par-
tecipazione democratica.

Donato Goffredo: LA TELEVISTIONE

Nel saggio viene inquadrato il processo della comu-
nicazione sociale e come in esso si ponga la funzione FEEEEEEE : .
della comunicazione televisiva.

Vengono poi delineati i principali tipi di gestione IL TEMA DELLA GIORNATA
televisiva (pubblica, privata, mista) e formulate alcu-
ne considerazioni sui sistemi gestionali. DEL 18 MAGGIO

Si rilevano alcuni problemi fondamentali della pro-
grammazione televisiva a servizio pubblico ¢ la com- :

b
plementarieta delle sue funzioni principali (informa- ‘ ’e mzclle ’zei
re/educare/ricreare). & 44 8 3
e o

Vengono inoltre esaminate le nuove strutture or-
ganizzative e produttive della RAI-Tv, dopo la rifor-
ma, nella prospettiva di una nuova logica aziendale,
cercando di indicare concretamente i modi per rispon-

dere alle nuove- esigenze di apertura, pluralismo, auto- A i .»
nomia e decentramento culturali. ((sco &

Si tratta di effettuare un nuovo rapporto con il pub-

blico, considerato non soltanto come un recettore ma

o o
come un attivo e partecipe interlocutore. ‘kl me’le
Nelle nuove strutture della RAI-Tv viene eviden- /

ziata la funzione che il dipartimento scolastico-educa- :
tivo puo svolgere, collegardosi permanentemente con «Ruolo delle comunicazioni
le istituzioni e i gruppi sociali a cui si rivolge — prin- S??;fs\hée ifo?q?;g %ﬂlllaa fgcl?{;
cipalmente: la scuola, le regioni; g!{ istituti regionali E?iorpata_ mondiale_delle co-
per la ricerca, sperimentazione e aggiornamento educa- municazioni sociali, che si
tivi; i sindacati, le associazioni professionaii e cultu- “15‘:1’:“;“5020 :es comn::’"'::'n =
rali — al fine di ideare, rf.’aﬁfzzare, f)ef’fﬁé‘ﬂ?‘é, svi{up).‘rr:ret baone bl Diihe d_igquesté
gli interventi educativi in rapporto ai soggetti stessi inccssantﬁ: bo;nbardgme:étq
; ; - sulla psiche in formazione dei
della domanda formativa. baniini eidet sl
Infine, sulla base di studi e ricerche, vengono ana- Ne parliamo con il prof.
lizzati i processi di comprensione e di partecipazione Donito go_ffri;do gcdl_ ?lp?;;ié -
4 4= {3 ! mento cuoia ucazi |
del pubblico televisivo, in modo da stimolare un_effet- T Ra e doee al o
trwo sviluppo socio-culturale di partecipazione comuni- nicazioni di massa al Centro
taria, che renda possibile una dialettica collaborazione Lf}{t)?‘félﬂzi%lé?ilg-adl studi d’opi-
tra il servizio pubblico televisivo e i circuiti locali della " Oggi i mass media sono
comunicazione culturaie. entrati in tutte le case, tro-
| vando un elevato numero di -

| fruitori nei bambini; quali .
| sono gli effetti positivi e
= S neggrfw' di questa «invasio-

. . - k) Nne»! ¥
E non parliamo dei danni che ’uso eccessivo  Eon Vierusione Goiaiats se
) ‘< ggh mazs mc&lilal, soprattutto
= - i E . z 5 della radio e della televisione,
ed errato della televisione reca all’intelligenza . i confini di una cultura legata
a dei parametri educativi ben
: R pretf:.lsi, oggi son%dspﬁzzdati dal
g ~ o = =t confronto con modelli di vita,
‘e alla volonta dei vambini... ideologie, sistemi di valori
totalmente diversi, se non
opposti, a quelli tradizional-
mente trasmessi in famiglia.
Questo fenomeno di accul-
turazione selvaggia comporta
vari effetti, dei quali uno
—3m CORTIHVA A PAG. SEG.
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IN UNA CASA SU CINQUE
ORMAI C’F’ IL «COLORE>

e
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Non conosce rallentamenti il-boom del colore; nel maggio del 76
soltanto il 2,3% delle famiglie italiane possedeva un ftivucolor. Nel |
dicembre del '79 guesta percentuale & salita al 20%. i

ECCO QUANDO IL VIDEO
E’ UNA DROGA

ogni famiglia italiana

Se comple-sr;iv;n'eﬁt_e

J

ha hé-ssato 4 oree 7 ]

minuti davanti al video, chi ha usufruito di piu dei programmi
‘televisivi? Due ore e 50 minuti i bambini frai5 e i 13 anni; 2 ore e 40

minuti gli adulti e ben 3 ore e 4 minuti le massaie.

ROMA — In preparazione
della Giornata mondiale
delle comunicazioni sociali,
che si celebrera il 18 maggio
e che avra per tema: « Le co-
municazioni sociali e la fa-
miglia », il mensile « EDAV »
(Educazione audiovisiva) ha
preparato un numero spe-
ciale ricco di sussidi. Si trat-
ta di un mini-manuale per la
« Giornata ». Presenta in forma

concisa & illustrata gli argo-
menti pringipali relativi al
tema, qualila fa-

miglia « nucleare »; jcome i
mass-media toccano la fa-
miglia; il libro e i fumetti
nella famiglia; la pubblicita,
la radio e la TV, il cinema e
la stampa di massa nei con-
fronti della famiglia, ecc.

Il numero speciale annun-
cia anche un breve corso per
la preparazione degli opera-
tori, che vogliono usare con
maggiore efficacia il mate-
riale audioyisivo proposto.

>

i

222:122

_-Tl numero di « EDAV »&in
vendita al prezzo di L. 1,200
la copia, presso i ”iSCS, via
Siria 20, Roma - Tel. 780.905
- ¢.c.p. 33833009.
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“senza dubbio positivo: un
allargamento dell’area cultu-
rale, degli interessi, dellg
conoscenze.

Il bambino, soprattutto
nella prima infanzia, ha una
stimolazione mai in prece-
denza verificatasi; vede, cono-
sce, intuisce, confronta mondi
‘di valori, di costumi, che
altrimenti avrebbe ignorato.

I bambini di oggi posseg-
gono una stimolazione, parti-
colarmente sotto il profilo
linguistico, superiore a quella
dei bambini delle generazioni
trascorse, :

— E gli effetti negativi?

Se ne registrano diversi, sia
sul piano fisico che psichico.-
Pediatri e psicologi dell'infan-
zia notano un fenomeno veri-
ficabile anche nella nostra
comune esperienza: i bambini
di oggi sono ipercinetici, rie-
scono poco a stare fisicamente
fermi. Questo fenomeno, se-
condo alcune teorie, & spie-
gato dal fatto che la stimola-
zione ottica del messaggio
audiovisivo — che € un mes-
saggio puntillare, un’imma-
gine discontinua — porta ad
una eccitazione nervosa. Nei
bambini di costituzione nor-
male |'ipercinesi rimane entro -

__I’ambito del fisiologico, ma in

quelli predisposti o all'epiles-
sia o alla corea I'esposizione
continua all'immagine televi-
siva pud costituire I'elemento
scatenante.

Rimanendo sul piano fisico,
si nota che nei ragazzi di oggi
si presentano molti casi gi
deformazioni della colonna
vertebrale, causate da -posi-
zioni false, lungamente tenute
nel guardare la televisione.
Ma effetti negativi si riscon-
trano anche sul piano psichi-
CO.
La maggior parte dei do-
centi della scuola dell’obbligo,
delle secondarie ed anche
dell’Universita, pur ricono-
scendo mediamente una mag-
giore prontezza logico - lin-
guistica, cioé ricchezza di
termini e facilita nell'espres-
sione, perd rivela che, ad una
indagine pit attenta, il lin-

guaggio dei giovani presenta
moltissimi stereotipi, € poco
creativo, € assorbito dal-
'esterno, «orecchiato».
Questo sul versante espres-
sivo; sul versante recettivo la
situazione é molto pill grave:
sono pochi i ragazzi che,
andando al di la di una lettura
puramente strumentale, giun-
gono alla recezione dei signifi-
cati profondi di un testo’
scritto. Questo . proprio per-
ché, essendo sin da piccoli
abituati ad assorbire in modo
quasi passivo i messaggi della
radio e della televisione,
manca in molti di essi quel
processo lineare di lettura
sequenzata e analitica, che €
tipico del messaggio scritto.

}

Quindi, se [a stimolazione
data dai mass - media ha
rovocato delle accelerazioni
ormative, d’altro canto la
difficolta nella concentrazio-
ne, nell’analisi e nell’elabora-
zione possono essere conside-
rati gli effetti negativi di
un’esposizione eccessiva ai
messaggi audiovisivi della
prima infanzia.

— Di fronte all'uso e al-
"l'abuso che i ragazzi fanno
dei media, quali sono i com-
piti_della famiglia?

1l primo compito dei geni-
tori & di imparare a conoscere
c a capire i messaggi dei vari
strumenti di comunicazione di
massa, perché, per far sceglie-
re, OCCOrre prima saper Sce-
gliere. 1 comportamenti che
pill_spesso si incontrano nei
genitori, quello permissivo ad
oltranza e quello rigorista ad
oltranza, sono entrambi sba-
gliati. Abbandonare comple-
tamente il bambino alla tele-

visione € un grave errore; ma

anche 'atteggiamento ecces-
sivamente rigorista, che porta
a spegnere il televisore, a non
farlo vedere o addirittura —
per proteggere il bambino —
a non comprarlo, & sbagliato,
perché noi viviamo in una
societd aperta, dinamica, in
cui il confronto ed il dialogo
sono strutturalmente necessa-
ri. C'é bisogno di una «vacci-
nazione critica»: ci si deve
esporre ai messaggi dei mass
- media proprio per immuniz-
zarsi da essi, per apprendere
e per accompagnare | ragazzi
verso questa civilta del dialo-

a.
Fae Si parla tanto oggi di
violenza: quale capacita di
influsso sui bambini pud
avere a gquesto proposito
I'esposizione a scene di vio-
lenza veicolate dalla televi-
sione e dal cinema?

Dal servizio opinioni della
Rai fu fatta un’inchiesta pro-
prio sull’influenza che tali
rappresentazioni possono
avere sulla psiche dei bambi-
ni. Da queste indagini e da
altre; fatte soprattutto in Usa,
parrebbe che le scene di

~ violenza in bambini sani,
equilibrati, normali, non pos-
sono mai provocare violenza
diretta; anzi, sempre secondo
questi studi, essc avrebbero
quasi un effetto liberatorio: il
bambino, che non pud muo-
versi nella grande _citth. che
non ha grandi spazi, ayrebbe
una specie di esperienza vica-
ria ¢ liberatoria mediante
‘queste immagini.




Antonio Thiery: I MICROMEDIA

L’autore rileva che in questi wltimi anni sono ve-
nute costituendosi strutture spontanee, irregolari e a
volte addirittura clandestine che, mirando a controbat-
tere il binomio informazione-potere, hanno dato luogo
sia a forme di fruizione critica dei mass media (con-
troinformazione), sia di autentiche forme di produzio-
ne attiva di cultura (informazione alternativa).

Al tempo stesso viene ravvisata da piu parti la ne-
cessita di un recupero delle culture locali e della risco-
perta di un sapere sociale radicato in ben definiti gruppi
culturali, sociali, ecc.

Si ¢ fatta strada la convinzione che abbiano formi-
dabili potenzialita quelle forme di comunicazione che
possono nascere in ambienti chiaramente individuati sia
geograficamente, sia per le uniformi stratificazioni cul-
turali (popolari, colte, ecc.) e per le radicate e onio-
gence attese storico-sociali.

Anche i gruppi culturali definiti (scuola, fabbrica,
quartiere, associazioni culturali) divengono forze di coa-
gulo e di produzione culturale.

Le forme di comunicazione veicolate dai micromedia
(cioé da mexzi "economici’” e non industriali d’'infor-
mazione e comunicazione) possono divenire strumenti
efficaci per controbattere i messaggi dei macromedia e
dell’'industria culturale, e per reintrodurre una dimen-
sione critica che consenta non solo di realizzare forme
di controinformazione, ma di produzione attiva di una
cultura alternativa.

Del resto, la lunga discussione aperta dai movimenti
studenteschi del 1968 sulla descolarizzazione e sull’op-
portunita di individuare nuovi modi e canali educativi,
conseate di porre alcuni punti fermi. Se la scuola rima-
ne il punts> nodale el sistema educativo, un ruolo
primario vicne riconosciuto a quegli istituti locali (mu-
sei locali e biblioteche-centri culturali polivalenti) che
siano espressione di ben individuate realtd territoriali
e permettano, oltre alla conservazione e conoscenza del-
la cultura, un'attiva produzione culturale e una par-
tecipazione alla gestione della cosa pubblica. L'uso fi-
nalizzato dei beni culturali e dei circuiti alternativi,
presuppone perd una metodologia atliva e consapevo-
le di tutti i micromedia.

O O o
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Partecipazione e decentramento
nella ricomposizione del "sapere sociale”

Le trasformazioni comunicative e culturali che ca-
ratterizzano attualmente le esperienze sia di informa-
zione che di cultura alternativa in atto, possono effica-
cemente contribuire alla ricomposizione di quello che
con un’espressigne significativa si usa oggi chiamare
il sapere sociale. Questa ricomposizione avviene attra-
verso processi di partecipazione, di associazionismo, di
collegamento con il territorio: un processo multifor-
~me, attivo e decentrato attraverso il quale I'uso dei
'vari strumenti comunicativi impegnati si richiama nelle

Qritica del
sistema mondiale
dell'informazione

La critica dell'impostazione attuale
del sistema mondiale dell’informazione &
possibile a tutti i livelli. L’esperienza
dell'Intelsat rappresenta il punto culmi-
nante di un processo di concentrazione
dell'accesso alle fonti di notizie attraver-
so il controllo delle teletrasmissioni: a
tale processo si oppone in teoria il si-
stema della televisione via cavo, che con-
sentirebbe una piu grande indipenden-
za ed una maggior possibilita di scelta
per il pubblico. Ma la maggior parte de-
gli esperimenti ufficiali si & diretta, non
per caso, proprio verso il sistema di te-
lecomunicazione spaziale, perché era il
pit facilmente controllabile dal potere e
localizzabile nei centri decisionali del
pianeta. Viceversa, la televisione via ca-
vo & un sistema alla lunga incontrolla-
bile, come potrebbe esserlo anche quel-
lo delle videocassette, da parte delle pro-

grammazioni centralizzate delle televisio-
ni di Stato.

Di fronte alla dittatura informativa
delle agenzie e degli Uffici Stampa ““fab-
bricatori” di comunicati, si pone dun-
que la necessita di una maggiore indi-
pendenza nazionale e¢ di una maggiore
sensibilita verso le fonti di notizie estra-
nee ai canali ufficiali. In questo senso
si orientano le nuove agenzie, come la
francese Libération, che si dedica a tra-
smettere informazioni che di solito non
vengono raccolte dagli organi ufficiali
del potere. Libération funziona, per la
veritd precariamente, come un’impresa
ideologica, invec¢ che come un'impresa
sottoposta alle leggi abituali del meicato
dellé€ notizie. ,

All'aumento della diffusione | e alla
conseguente concentrazione della grande
stampa, bisogna contrapporre un sistema
multipolare di mezzi d’informazione zo-
nali o settoriali (professionali, di quar-
tiere, di fabbrica, di settore sociale: ope-
raio, intellettuale, giovanile, femminile
ecc.) capaci di sottrarsi al condiziona-
mento dei colossi dell’informazione.
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\linee essenziali a motivazioni che ricorrono esemplar-
mente ad esempio nel progetto canadese di « Societé
Nouvelle - Challenge for Change ». Tale progetto parte
dalla costatazione che la possibiliti di comunicare &
la risorsa pitt importante di una comunitid e che po-
verta significa essenzialmente “impossibilith di comu-
nicare”.

La vera comunicazione si fonda pertanto su due
elementi: informazione e risposta; senza questi due
elementi la comunicazione risulta incompleta.

Cos’¢ la comunicazione nei due sensi?” « E il dia-
logo che permette di risolvere i problemi » & « richiede
che chi parla ascolti, e chi ascolta parli ».

Ora un dialogo, secondo il progetto citato, per pro-
durre cambiamento deve:

— avere continuita;

— portare demande creative e un potenziale inerente
alle situazioni:

— collegare diversi gruppi in uno scambio reciproco;

— stimolare la creativitd e la consapevolezza indivi-
duale per promuovere la creativit ¢ la consape-
volezza di gruppo.

[obiettivo di fondo consiste nel mettere a fuoco
problemi e gspirazioni comuni perché nasca la possi-
bilita di cambiamento. T1 testo citato conclude con que-
st'avvertenza: « La gente deve convincersi che ha la
capacita di risolvere i suoi problemi su una scala che
oli da senso ».

Per queste motivazioni i mezzi di comunicazione
—— ¢ questo ¢ possibile assai pitt facilmente con i "mi-
cromedia”, quando si tratta di comunicazione nei due
sensi — devono venire messi a disposizione della gente
comune all’interno di un_dibattito: locale operativo.
In questa maniera si genera una capacita molto pit
concreta per la risoluzione dei problemi, basata sulla
iniziativa e sulla creativitd locale. Diffondere in am-
piezza tale dibattito nella comunitd locale e portarlo
all’esterno accompagnato da informazionz libera e ac-
cessibile a tutti, pud modificare positivamente la situa-
zione sociale e ambientale. Difatti agendo e vedendosi
agire, controllando in prima persona I'informazione,
la persona e il gruppo non solo si presentano agli altri
come essi stessi si percepiscono, non delegando a nes-
sun esperto il “tirare le somme” sulla verita della situa-
zione, ma decidono la proptia azione e gestiscono la
propria immagine, ricavandone consapevolezza e convin-
zione nelle proprie capacita.

Questa ® la teoria. Passando ai fatti, bisogna rico-
noscere che la Challenge for Change - Societé Nouvelle

ha svolto un lavoro fra i pitt esemplari per penetrazio-
ne in ampiezza e protondita nelle zone di intervento,

per la diffusione data ai suoi prodotti attraverso tutto
il Canada (sempre realizzando un circuito ”comunitario”
non commerciale) e per lattenzione posta nella rac-
colta del feedback a mano a mano che il progetto pro-
grediva. La sua azione & stata caratterizzata dall’in-
cervento nelle zone dove piti drammatica e foriera di
conflitti si rivela la brutalitd della ristrutturazione delle
zone rurali, e Pobiettivo di fondo & sempre stato il rias-
sorbimento di questi conflitti, trasformandoli in _ele-
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mento dinamico, e non di rottura, all'interno della
pianificazione neocapitalista nella regione interessata,

stimolando forme cooperative o di autogestione inte- R.L.\)U)kL *w%m(}ﬂk

grate ai progetti di sviluppo del governo. La linea

operativa partiva dalla considerazione basilare che biso- M
gna comunicare col governo perché tanto & il pit forte LOMAONAL OFPWLQ« b

ed & meglio imparare a mettersi d’accordo.

11 richiamo piuttosto dettagliato a quest ;p;ns:n?a ’wmQ/n}LL OFP‘LU'L _ an

canadese serve a trarre conferma del rapporto che corre

tra i nuovi processi comunicativi: territorio, associa- Av P/U«l |7 ‘I’ ' 0/2&‘
8 L fosi, p - B4 &%\S , ATVl

zionismo e decentramento.
Oggi questo processo in Italia viene a collocarsi
in un contesto socio-culturale che & cambiato e continua

a cambiare. Non per niente Pasolini affermava che dal *U.ﬂol wn\/b_ot/\[ Q\, tU.HET

1950 a oggi 1'Italia ha subito una vera mutazione an-

tropologica. Una mutazione che si & venuta innestando PVL 'P/U./b Wa\. bme'-

in una situazione storicamente contraddistinta, secon-

do il De Rita: /Mm 7‘- PD&-}LDM

— da una struttura sociale in cui il momento parte-
cipativo & sempre stato molto limitato, anche nei
piccoli centri rurali, fermandosi la solidarieta col-
lettiva alle forme primarie (famiglia, parentela, vi-
cinato) e non toccando meccanismi e contenuti pit
complessi di convivenza e di decisione, in completa
diversitd, se non in antitesi con la realtd sociale,
essenzialmente comunitaria, di quasi tutti gli altri
paesi occidentali;

— da una cultura tradizionalmente “elitistica”, poco
legata alla realtd culturale locale e tutta pervasa
da un illuministico orgoglio delle grandi idee e da
una scettica sottovalutazione della vitalita e delle
culture popolari e comunitatie;

—— da una gamma molto ristretta di stimoli e di in-
terventi culturali, se & vero che non vi & stato
mai in Ttalia un effettivo pluralismo di centri e

di mezzi culturali; che gli stessi sforzi politici ten- m M d.k: PUZ_ M%\Mﬂ'

devano (a fini di unificazione culturalpolitica) a sfor-

zi centralizzati ¢ centralmente guidati, in partico- o MMO\ CC)T\L mi. dkb, 9

lare attraverso l'espansione della scuola pubblica;

che la stessa scuola non & riuscita, fino a pochi anni 5 - ; 014_ i
or sono, a coprire almeno una fascia iniziale di cal-  MON Puﬁ ‘dﬂJUbL MM
tura di base su cui costruire ulteriori processi cul-

turali. | /m )({/P,l.i\)g\,th 9)

Non illudiamoci, perd avverte il De Rita, di fronte

a queste caratteristiche “storiche” della nostra societd, : - f— . -
che siano bastati alcuni anni di grande sviluppo econo- OlAUUUIfd'L A, VY\*MIJO.%
mico e di grande mobilitd sociale (quelli fra il 1955 e

il 1970) a cambiare realta e prospettive, come alcuni A0, h MW d.l. QQHMU

sostengono o amano credere. E sufficiente a tal propo-

sito riflettere anche brevemente ad alcune specifiche Ql! = Qk

caratteristiche della complessa e per alcuni versi ambi- 'df/ - ?D )wn'q

gua evoluzione sociale e culturale verificatasi in Italia

negli ultimi anni. -L m flm_&_ ‘{'—P/P!/é,dujmo,
Anzitutto sul piano della struttura sociale, i pro-

cessi di trasformazione hanno provocato due fenomeni

centrali:

— una forte impennata della mnbilitﬁ geografica (mi- W/LQ L QQ: VT\.: szo &M \(%m

grazioni sud-nord, campagna, citta, ecc.) con con- :
seguente rottura delle piccole comunitad di insedia- m %){ sy e
mento e il correlato formarsi di informi periferie & P{/L : %m

urbane;




— un’espansione del settore terziario-burocratico, con
conseguente moltiplicazione di situazioni e compor-
tamenti formalisti e anonimi. Entrambi 1 fenomeni
hanno portato un’ulteriore diminuzione della capa-
citd e della possibilita stessa di partecipare, di creare
solidarieta collettiva, di fare comunita, di innescare
meccanismi di decisione comune.

Sul piano poi della realtd culturale non c’& dubbio
che non si & praticamente modificata I'anima elitistica
della nostra cultura; il lavoro intellettuale & stato al
limite sempre pili concentrato in sfere ristrette; I'espan-
sione di alcune strutture (scuola, radio, televisione) &
stata prevalentemente espansione quantitativa di pub-
blico e si & limitata a una “prima lettura”, per il
pubblico nuovo, del precedente tradizionale patrimonio
culturale; e la stessa scoperta di alcune tradizionali
culture popolari e locali non & andata oltre una certa
raffinata utenza del "folk™; con la generale copseguen-
za di una poverta sia di ideazione che di riflessione
culturale di cui oggi cominciamo ad avvertire i primi
sintomi ed effetti, specialmente in termini di atteggia-
menti e comportamenti collettivi.

. La situazione culturale italiana d’oggi si presenta
rqm’ndiJ in base alle sue linee antiche e recenti di evo-
luzione storica, come una realtd dove in larga misura
i processi di partecipazione sono difficili e di difficile
‘maturazione e promozione, specialmente attraverso mez-
zi, come quello televisivo, che sono di natura centra-
lizzati e monodirezionali. Ma non sarebbe corretto ac-
cettare una tale contestazione come una condanna senza
scampo a essere ancora per molto una societd senza
linfa partecipativa; anche perché la situazione attuale
presenta dei germi che non sarebbe corretto dimenti-
care ¢ sottovalutare. Sotto questo profilo occorre pren-
dere atto in particolare:

— di un accentuato e progressivo pluralismo delle sedi
culturali e decisionali;

di una maggiore ricchezza dei canali e delle sedi
di socializzazione;

di una progressiva complessith del vivere sociale
(con la creazione di grandi agglomerati di insedia-
mento, con lo sviluppo del settore terziario, con
una crescente domanda di servizi civili e sociali)
che impone di ticercare nuovi moduli di conviven-
za, nuovi comportamenti coliettivi, nuovi impegni
di vita comunitaria;

di un'insorgenza nuova di solidarieta collettiva di
base diversa (studenti, operai, abitanti di intere
zone) e di tipo diverso (con venature conflittuali
pit1 accese che per il passato, quale sia il livello
di organizzazione o spontaneismo che le governa),
ma tutte di buona spinta partecipativa;

di un accentuato senso della "bi-direzionalita” del
rapporto con i mezzi di cultura e di comunicazione
di massa: sia in termini di valutazione critica e di
selezione dei messaggi, sia in termini di assunzione,
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da parte di tali mezzi, di stimoli culturali nati nel-
’ambito di realth culturali di base (magari nati su

base di tradizione tipicamente orale, come molta

cultura studentesca).

La mutazione antropologica di cui parlava Pasolini
si spiega naturalmente con lavvio di questo vasto ¢
complesso processo di trasformazioni che dal punto di
vista culturale immette il paese in una fase per molti
versi inedita. Una fase di transizione dove cultura tradi-
sionale e cultura alternativa dialettizzano, e quando non
dialettizzano petr lo meno convivono: la prima avviata
verso i quartieri polverosi dell’obsolescenza e la se-
conda irrompendo spesso confusamente in modo pat-
ticolare nelle aree della domanda formativa espressa
dalla societd giovanile.

« Tutta la costruzione del passato va rovinando,
quella ciot di una cultura elitaria con i suoi privilegi
protetti e difesi nella pratica dall'esistenza di una sotto-
cultura deteriore e di massa. Il vecchio tentativo di
indirizzare le masse all’acquiscenza, nell’ambito di un
messaggio culturale che restava nell’ambito del nozio-
nismo e del consumismo, urta contro un ostacolo gran-
de: la crisi di uno sviluppo presentato senza soste ¢
senza cadute. Di qui nascono dubbi, domande, giudizi
diversi, in strati di popolazione che prendono coscienza
di nuove possibilitd e di nuove ipotesi. D’altro canto
gid prima di questa crisi vi era stato un processo di
crescita e di maturazione di coscienze, e strati profondi
di popolazione erano stati raggiunti da uno sforzo di-
retto a risvegliare impulsi al rinnovamento dell’attuale
societa ».

Questo passo di Dario Valori, ricavato da un arti-
colo pubblicato su Rinascita, pud essere contestato per
la sua drasticitd, comunque da la misura dinamica di
una realtd in movimento che pone sempre pit in evi-
denza la connessione tra il momento della cultura alter-
nativa e della programmazione culturale nel tetritorio
che faccia petno, ¢ stato_ detto, sulle regioni ¢ sugli
Enti locali, come momento mobilitante di tutte le ener-
gic disponibili ¢ ampliamento quantitativo di struttu-
re, di recupero e riattivazione di spazi gid esistenti, di
gestione democratica di un nuovo ambito culturale sul
territorio.

Non pet niente affrontando qualche tempo fa que-

sto problema su La Stampa di Totino, Rolando Pic-
chioni parlava dellindilazionabile esigenza di una nuova
politica della cultura, agganciata a una completa orga-
nizzazione culturale del territorio; una politica che va
dalla produzione alla distribuzione delle attivita, dalla
stimolazione all’incentivazione delle iniziative, dal con-
solidamento allo sviluppo delle strutture.
I3 una partita che presenta evidentemerite complessi
problemi da risolvere sc si vuole, stando all’indicazione
Jdel Picchioni, che la produzione, tanto come istanza
comunicativa di base, quanto come autonom:2 elabora-
sione artistica del singolo, venga realizzata attraverso
strutture diffuse in tutto il territorio, rivitalizzando spazi
e recuperando al di 1a di ogni concezione antiquaria
i beni culturali.

L
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Dal canto suo la distribuzione dev’essere tale da
permettere a ogni prodotto dal libro allo spettacolo,
di raggiungere il pitt vasto pubblico possibile, supe-
rando la dicotomia culturale del paese, mentre la ge-
stione va lmpostata nello spirito della partecipazione
democratica, cio¢ nello spazio di un pluralismo dialo-
gico che conservi all'invenzione il suo valore di sponta-
neitd e di creativitd senza mediazioni di superflue e

inceppanti strutture burocratiche,
_ HATTED A)RSSH

Matteo Ajassa: PER UNA COMUNICAZIONE
PARTECIPATIVA .

L'autore inquadra il problema del modo dramma-
tico e complesso in cui stiamo vivendo una fase di -
“transizione culturale”. Questa spinta evolutiva ¢ di
ordine economico, ideologico, sociale e politico e non
vi & dubbio che i modi tradizionali e soprattutto nuovi
del comunicare, non hanno mancato di determinare pre-
cisi orientamenti in quell'insieme di comnoscenze, cre-
denze, simboli, norme e valori che possono essere in-
dicati con U'espressione globale di “cultura”.

Questa é la redlta determinata da quellz "seconda
rivoluzione industriale” contrassegnata dall’altissimo svi-
luppo raggiunto dalla tecnologia della comunicazione nel
nostro tempo. In questo tempo uno dei problemsi for-
mativi e culturali di base consiste nel poter affrontare
i messaggi scatenati da questo sviluppo e non subirli.
« Non subirli, ma fruirli », significa affermare Uesigen-
za di un approccio che consenta al recettore di attuarsi
criticamente di fronte al complesso ed afferrante impat-
to, il che richiede anzitutto saper decodificare questi
messaggi. Vale a dire realizzare un’opera di smontaggio
attraverso la quale il recettore prendendo coscienza dei
codici impiegati procede alla verifica dei valori ideolo-
gici proposti, realizzando una personale decodifica con

esito che non ¢ certo Uespressione di un superficiale
consenso. Tale opera di smontaggio costituisce uno dei
doveri fondamentali del recctiore (i fronte a quell’espe-
rienza dei macromedia (stampa, cnema, radio, televi-
sione) che hanno fatto della nostra societa una societd
di comunicazioni e del nostro pianeta il villaggio de-
seritto da McLuban.

Pero in questo villaggio planetario non ci sono sol-
tanto i macropiedia. Soprattutto in questi ultimi tempi
si & verificato Uirruzione dei "micromedia”, dei mexzi
poveri di comunicazione.

Questa esplosione pone evidente il problema non
pitt di un pubblico generale, ma di pubblici differen-
ziati, con diversi codici, diverse culture, diverse attese
storico-sociali, con relative domande e proposte; una
esplosione che coinvolge gruppi ben definiti con capa-
cita non solo critica, ma produttiva. Un discorso, que-
sto, che logicaniente si apre sul problema della cultura
alternativa.

Le trasformazioni comunicative e culturali che ca-
ratterizzano attualmente le esperienze sia di informa-
zione che di cultura alternativa in atto non sono di
segnc assolutamente negativo come tende a presentarle
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un posto nell’etere

certa letteratura di inclinazione catastrofico-apocalittica.
Esse, per la verita, recano elementi di non indifferente
validita per la ricompaosizione di quello che con una
espressione significativa oggi si usa chiamare il sapere
sociale”’. Questa ricomposizione avviene attraverso pro-
cessi di partecipazione, di associazionismo, di collega-
mento con il territorio; un processo multiforme, attivo
e decentrato attraverso il quale U'uso dei vari strumenti
comunicativi trova la sua consistenza.

E una ricomposizione che sa tenere in debito conto
un discorso oggi assai affermato, ciod il discorso de.
pluralismo, inteso come Uaffermazione di un plura-
lismo ideologico, culturale e morale, nonché come
riconoscimento della esigenza del pluralismo proprio
come metodo capace di consentire alla cultura di sot-
trarsi all’egemonizzazione politica, dove monocultura

diventa monopolitica con il fataie sacrificio sia delia
liberta culturale che della liberta politica.

In questa realta comunicativa in movimento, dove
le tensioni dialettiche risultano non indifferenti, sono
senza dubbio reperibili i segni della nuova domanda

le radio locali in fralia

Glanpie T

Il problema socio-politico
delle radio locali in Italia.
Gli aspetti giuridici

e tecnici delle radio locali.
Come si installa un impianto
MF trasmittente.

Chi sono gli ascoltatori

delle radio locali.

La gestione e i programmi,

i bilanci e la pubblicita.
L'influsso e la partecipazione:

del tam tam elettronico
alla guerriglia, I'avventura
e la serieta di obiettivi,

Il boom delle radio.locali
e il loro futuro.

Hobby e servizio pubblico.
Il vangelo e le radio locali.
La logica oligopolistica.

comumicazione cdu 38c5 — 78, p. 288, L. 5000.

di cultura e dei modi di realizzarla. Una domanda espres-
sa soprattutto dai giovani.

DonaTo GOFFREDO

Quale pud essere, a pitl lungo termine, il futuro dell’in-
formazione?

Questo & un problema che investe |'evoluzione del-
la societa e della stessa civilta. Gli uomini sentono
il bisogno di sapere, di conoscere e, nello stesso tem-
po, non hanno il tempo di occuparsene. Sono con-
tinuamente sbalestrati, cambiano, sono mobili. Si
stancano di tutto con molta rapidita.

lo spero che questo ritmo, un po’ insensato, della
vita di tutti noi, che questa ricerca di nuovi prodotti,
di nuove forme di espressione, di nuovi orizzonti, si
calmera. Una civiltd piu tranquilla tornera in modo
naturale alla parola scritta.

In altri tempi, per citare un caso limite, la morte
di Napoleone fu conosciuta in Francia con tre mesi
di ritardo. La fretta di oggi obbliga a dare immedia-
tamente una spieqazione, a rischio di dover rettificare

filmina, volantino, murale, subito dopo. Si prepara il titolo: "Il complotto con-
eccetera — come strumenti tro Nixon", e un'ora dopo: “Forse non si tratta di un ..
alternativi di informazione complotto”.

— o controinformazione — Una volta Georges Pompidou disse che “la_cultu-
ncRgaticoms Sl ra & la lettura”. La radio e la televisione sono, ne
;“’:‘ggc?of“?,i.m”‘ per-tn sono convinto, degli stimoli culturali: per migliaia
PP e di persone, in Europa e soprattutto nei paesi in via di

| mass media per la formazione sviluppo, ascoltare la radio e guardare la televisione,
della persona e come in particolar modo nelle regioni rurali dove l'orizzonte
Fa”ec'pazé‘?“e |5°°'a'e: ' non oltrepassava un tempo |'altezza dei camini, & una
plidmpad bt Ramoanlis scoperta del mondo. Perd soltanto la parola scritta
dslleFormeziont di Base puo fllimenta::e la cultura. Anche in questo caso i mez-

‘contro le informazioni;’;mtere zi d tnfOrmaz:onF sono cot:np[emefltan. i

che dividono emittenti Certamente, & necessario che i responsabili della
e recettori, lettura (coloro che lavorano nell'editoria e nella stam-
industriali della cultura pa) rendano piu facile la diffusione della stampa e
e fruitori passivi. L’alternativa del libro.

dinamica per produrre

'} nuove esperienze comunicative.
cdu 38cd — 78, p. 224

| mass medja — stampa,
cinema, radio, televisione —
e micromedia — registratore,
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Giavanni Bonetto

il giornale & tuo

Se a livello professionale, in primo luogo, a livel-
lo governativo, e anche internazionale, si fosse co-
scienti che soltanto la lettura consente |'accesso alla
cultura, si mobiliterebbero mezzi molto piu importan-
ti al servizio della lettura in tutte le sue diverse ma-
nifestazioni. La stampa indipendente, invece, si scon-
tra continuamente contro il totalitarismo dei governi,
compresi quelli liberali, per lo meno per quanto ri-
guarda gli aiuti alla stampa e la diffusione. | governi
pensano che la stampa parli troppo, che critichi e che
questo porti danno agli interessi della nazione. Inve-
ce, con la sua diversita, con i suoi elementi di oppo-
sizione, la notizia & un mezzo per tener deste la co-
scienza e la cultura. Su un avvenimento si riflette,
si indaga.

Il potere preferisce controllare i mezzi audiovisivi,
che hanno un effetto diretto sulte masse, e lasciare
da parte la stampa. Cosi facendo, & la cultura stessa
che viene trascurata.

inguaggio e tecrica
Il::g“mnmtografit::nn

Il giornale é tuo

Il giornale nella scuola.

Gli alunni che leggono

il giornale e che fanno il loro
giornale. La lettura critica

e I'informazione alternativa.
Ipotesi di lavoro ed esperienze,
Opzioni e stimoli nati

dalla scuola attiva.

Un manuale

utile per gli studenti delle
scuole medie e del primo ciclo
delle scuole superiori.

| segreti del giornalismo

e la storia dei giornali.
Verita e liberta.

La tecnica _
e il decalogo del giornalista.
Glossario di giornalismo.
Come si diventa giornalisti.
La scuola riscopre

il giornale come testo

di lettura della realta sociale.
| fatti e i commenti.

| giornali e la cultura.

cdu 38d1 — 77, p. 110, L. 2000

Linguaggio e tecnica
cinematografica

Come si fa il cinema.

Manuale utile per tutti,

ma specialmente per i giovani
che vogliono capire i trucchi
del mestiere e magari

per diventare registi sul
serio, o anche soltanto per
improvvisarsi registi per
hobby con la cinepresa
superotto da dilettante la
domenica e durante le ferie.
Tecnica e gergo

degli addetti ai lavori. Tutti
i segreti dell'arte

e dell'industria cinematografica:.

i trucchi del cinema

dei grandi registi.

Storia del cinema

e grandi successi storici.

cdu 38d2 — 77, p. 184, L. 2500

| mass media
e i loro segreti

| mass media

in schemi facili per i giovani.
La storia dei mezzi di
comunicazione sociale

nelle tappe piu significative.
| segreti di ogni strumento.
Le possibili manipolazioni
e la potenzialita per

la “nuova’” educazione

del recettore con la lettura
del film (cineforum), del
giornale (stampaforum),

e del fumetto,

della televisione

e del disco/canzone.

cdu 38d3 — 78, p. 166, L. 3000.
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